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Principales Hechos del 2T 20261

Resultados

 Los Ingresos Ordinarios alcanzaron MM$75.320 en el 2T26, un 10,5% superiores a los registrados en el 2T25.  

 Los Ingresos Ordinarios del negocio Retail aumentaron un 10,2% respecto del 2T25, alcanzando MM$55.027 en el 2T26, 
versus MM$49.943 en el 2T25. 

 Los Ingresos Ordinarios del negocio Financiero alcanzaron MM$20.293 en el 2T26, un 11,5% superiores a los 
registrados en el 2T25 (MM$18.199). 

 El Margen Bruto ascendió a MM$32.283 en el 2T26, representando un aumento de 19,1% respecto del 2T25. El ratio Margen 
Bruto/Ingresos alcanzó un 42,9% en el 2T26, versus un 39,8% en el 2T25.  

 El Margen Bruto del negocio Retail ascendió a MM$19.893 en el 2T26, lo que representa un aumento de 25,0% respecto 
del 2T25. 

 El Margen Bruto  del negocio Financiero ascendió a MM$8.491 en el 2T26, lo que representa un aumento de 5,6% 
respecto del 2T25 (MM$8.038). El ratio Margen Bruto/Ingresos alcanzó un 41,8% en el 2T26, versus un 44,2% en el 2T25. 

 El Resultado del 2T26 alcanzó una utilidad de MM$7.630, en comparación con MM$5.128 registrados en el 2T25, lo que representa un 
aumento de 48,8%. 

 El Margen Comercial experimentó un aumento de 3,3 pp, pasando del 49,8% en el 2T25 al 53,1% en el 2T26.

 Las colocaciones alcanzaron los MM$ 78.799, lo que representa un incremento del 16,3% respecto al mismo periodo del año 
anterior (2T25). La deuda promedio por cliente aumentó un 13,7% respecto al 2T25.

 La cartera de clientes al cierre del 2T26 aumentó un 14,4% respecto a 2T25 (MM$ 110.085 a MM$ 125.904).

 La recaudación representó un 24,6% del total de la cartera en el 2T26 una disminución del 0,1 pp. respecto al 2T25. 

 La recuperación de castigos fue de MM$  804 en 2T26 y MM$ 715 en 2T25, un incremento de 12,5%.

 Los Ingresos Ordinarios alcanzaron MM$75.320 en el 2T26, un 10,5% superiores a los registrados en el 2T25.  

 Los Ingresos Ordinarios del negocio Retail aumentaron un 10,2% respecto del 2T25, alcanzando MM$55.027 en el 2T26, 
versus MM$49.943 en el 2T25. 

 Los Ingresos Ordinarios del negocio Financiero alcanzaron MM$20.293 en el 2T26, un 11,5% superiores a los 
registrados en el 2T25 (MM$18.199). 

 El Margen Bruto ascendió a MM$32.283 en el 2T26, representando un aumento de 19,1% respecto del 2T25. El ratio Margen 
Bruto/Ingresos alcanzó un 42,9% en el 2T26, versus un 39,8% en el 2T25.  

 El Margen Bruto del negocio Retail ascendió a MM$19.893 en el 2T26, lo que representa un aumento de 25,0% respecto 
del 2T25. 

 El Margen Bruto  del negocio Financiero ascendió a MM$8.491 en el 2T26, lo que representa un aumento de 5,6% 
respecto del 2T25 (MM$8.038). El ratio Margen Bruto/Ingresos alcanzó un 41,8% en el 2T26, versus un 44,2% en el 2T25. 

 El Resultado del 2T26 alcanzó una utilidad de MM$7.630, en comparación con MM$5.128 registrados en el 2T25, lo que representa un 
aumento de 48,8%. 

 El Margen Comercial experimentó un aumento de 3,3 pp, pasando del 49,8% en el 2T25 al 53,1% en el 2T26.

 Las colocaciones alcanzaron los MM$ 78.799, lo que representa un incremento del 16,3% respecto al mismo periodo del año 
anterior (2T25). La deuda promedio por cliente aumentó un 13,7% respecto al 2T25.

 La cartera de clientes al cierre del 2T26 aumentó un 14,4% respecto a 2T25 (MM$ 110.085 a MM$ 125.904).

 La recaudación representó un 24,6% del total de la cartera en el 2T26 una disminución del 0,1 pp. respecto al 2T25. 

 La recuperación de castigos fue de MM$  804 en 2T26 y MM$ 715 en 2T25, un incremento de 12,5%.
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Principales Hechos del 2T 20261

 Desde abril, Tricard comenzó la emisión de la nueva Tarjeta de Prepago Tricot Visa, ampliando su
oferta de productos financieros. Esta tarjeta abierta complementa la actual tarjeta de crédito,
permitiendo a los clientes realizar compras tanto en tiendas Tricot como en más de 600.000
comercios afiliados a las distintas redes de adquirencia.

 Desde abril, Tricard comenzó la emisión de la nueva Tarjeta de Prepago Tricot Visa, ampliando su
oferta de productos financieros. Esta tarjeta abierta complementa la actual tarjeta de crédito,
permitiendo a los clientes realizar compras tanto en tiendas Tricot como en más de 600.000
comercios afiliados a las distintas redes de adquirencia.

Tarjeta de Prepago Tricot Visa
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Principales Hechos del 2T 20261

 Inaugurada el 26 de junio de 2026 en José Joaquín Pérez N°12.010, comuna de La Calera,
corresponde a la segunda tienda Tricot en la ciudad.

 Inaugurada el 26 de junio de 2026 en José Joaquín Pérez N°12.010, comuna de La Calera,
corresponde a la segunda tienda Tricot en la ciudad.

Apertura Mall Open La Calera
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Principales Hechos del 2T 20261

 Inaugurada el 9 de abril de 2026 en Avenida Concha y Toro N°3909, Local 1609, Puente Alto,
corresponde a la tercera tienda Tricot en esta comuna.

 Inaugurada el 9 de abril de 2026 en Avenida Concha y Toro N°3909, Local 1609, Puente Alto,
corresponde a la tercera tienda Tricot en esta comuna.

Apertura Vivo Los Toros
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Estados de Resultados Consolidados3
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Evolución Principales Indicadores:
Ingresos Ordinarios (MM$)Ingresos Ordinarios (MM$)

Ingresos Retail / Ingresos Ordinarios (%)Ingresos Retail / Ingresos Ordinarios (%)
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Evolución Principales Indicadores:
GA(Sin D&A, MM$)GA(Sin D&A, MM$)

GA(Sin D&A) / Ingresos Ordinarios (%)GA(Sin D&A) / Ingresos Ordinarios (%)



11

Evolución Principales Indicadores:
EBITDA (MM$)EBITDA (MM$)

Margen EBITDA (%)Margen EBITDA (%)
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Evolución Principales Indicadores:
Ganancia (Pérdida) del Ejercicio (MM$)Ganancia (Pérdida) del Ejercicio (MM$)

Ganancia (Pérdida) del Ejercicio(%)Ganancia (Pérdida) del Ejercicio(%)
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Deuda Financiera Neta1 /EBITDA UDM (Veces)Deuda Financiera Neta1 /EBITDA UDM (Veces)

(1) Deuda Financiera Neta/Ebitda= (Otros Pasivos Financieros - Efectivo y Equivalente de Efectivo - Otros activos financieros de C y L/Plazo)/ EBITDA UDM
(2) Leverage Neto= (Total Pasivos –Efectivo y Equivalente de Efectivo - Otros activos financieros de C y L/Plazo)/ Total Patrimonio
UDM:Últimos Doce Meses

Evolución Principales Indicadores

Leverage y Leverage Neto2 (Veces)Leverage y Leverage Neto2 (Veces)
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Estados de Resultados por Segmento4

Segmento RetailSegmento Retail
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Evolución Indicadores Segmento Retail:

Participación de Venta al Contado (%)Participación de Venta al Contado (%)

Ingresos Ordinarios (MM$)Ingresos Ordinarios (MM$)
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Evolución Indicadores Segmento Retail:

Venta Same Store Sales (SSS) por Trimestre(%)Venta Same Store Sales (SSS) por Trimestre(%)
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Evolución Indicadores Segmento Retail:

Margen Comercial1 (%)Margen Comercial1 (%)

(1) Margen Comercial = (Ingresos Ordinarios-Costos de Mercaderías) / Ingresos Ordinarios
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Evolución Indicadores Segmento Retail:

Permanencia de Inventario1 (Días)Permanencia de Inventario1 (Días)

(1) Permanencia de Inventario=(Inventario – Mercadería en Tránsito)/ (Costo de Mercadería 12 meses /360 Días )
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Evolución Indicadores Segmento Retail:

Stock de Productos para la Venta al cierre del 2T26Stock de Productos para la Venta al cierre del 2T26
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E-Commerce:

Participación de e-commerce sobre Venta Bruta (%)Participación de e-commerce sobre Venta Bruta (%)

Venta Bruta E-Commerce (MM$)Venta Bruta E-Commerce (MM$)
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Estados de Resultados por Segmento5

Segmento FinancieroSegmento Financiero
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

(1) Provisión Incobrables: Gasto Provisión Incobrable Bruto (no incluye recuperaciones) 

Ingresos Ordinarios (MM$)Ingresos Ordinarios (MM$)

Gasto en Provisión Incobrables1 (MM$)Gasto en Provisión Incobrables1 (MM$)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:
Margen EBITDA y Resultado del Ejercicio (%)Margen EBITDA y Resultado del Ejercicio (%)

Participación de Venta con Tarjeta Visa Tricot (%)Participación de Venta con Tarjeta Visa Tricot (%)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

Cartera Bruta (MM$) y Número Clientes Activos (Miles)Cartera Bruta (MM$) y Número Clientes Activos (Miles)

Cartera Bruta (MM$)Cartera Bruta (MM$)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

Composición Colocación Créditos Trimestral (%)Composición Colocación Créditos Trimestral (%)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

Plazo Promedio1 (Meses)Plazo Promedio1 (Meses)

(1) No incluye la condición de pago Revolving que disminuye el plazo promedio.

Deuda Promedio (Miles $)Deuda Promedio (Miles $)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

(1) A partir del 1° de Enero de 2018  se implementó nueva metodología de cálculo de Provisión de Incobrables bajo NIIF 9.

Stock de Provisión1 (MM$)Stock de Provisión1 (MM$)

Tasa de Riesgo1 (%)Tasa de Riesgo1 (%)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:
Mora 90 Días / Cartera Bruta (%)Mora 90 Días / Cartera Bruta (%)

Cartera Renegociada /Cartera Bruta (%)Cartera Renegociada /Cartera Bruta (%)
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

Castigos Netos Últimos 12 Meses / Cartera Bruta (%)Castigos Netos Últimos 12 Meses / Cartera Bruta (%)

Castigos Netos 1/Cartera Bruta (%)Castigos Netos 1/Cartera Bruta (%)

(1) Castigos Netos: corresponde a créditos de clientes que presentan más de 180 días de morosidad menos Recuperaciones.
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Evolución Indicadores Segmento Financiero:

Tasa de Recaudación1 (%)Tasa de Recaudación1 (%)

(1) Tasa de Recaudación= Recaudación Créditos del mes /Cartera Bruta inicial del mes.
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